RAZEM SILNIE]JSI
na lata 2007-2013

* {2 %
Program 3 _lih
e’ ! A:* S LOKALNA [SRUZN DZIALANIA
* B Wieiskich
* s

Stowarzyszenie Lokalna Grupa Dzialania ,,Razem Silniejsi”
ul. Armii Krajowej 3; 19 — 300 Eik

Konkurs

nr I/LGD’RazemSilniejsi”’/PROW-LEADER/4.1/413-MP/2010

o przyznanie pomocy w ramach dziatania

,,Viale projekty”’,

objety Programem Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2007 — 2013.

KRYTERIA WYBORU OPERACJI

I. MIEJSCE REALIZACJI PROJEKTU

1 - 5 pkt. — preferencje dla projektéw zlokalizowanych w mniejszych miejscowosciach i o niskim
wsp6tczynniku przedsigbiorczosci.

IL. ZASOBY, DOSWIADCZENIE I KWALIFIKACJE WNIOSKODAWCY

1 - 5 pkt. Preferencje dla wnioskodawcéw do§wiadczonych w obszarach, ktérych dotycza projekty,
zapewniajacych sprawna i z duzym prawdopodobienstwem skuteczna realizacj¢ projektow.

IIL. WYKONALNOSC PROJEKTU

1 - 5 pkt. Preferencje dla wnioskodawcoéw, ktérzy przedlozyli najbardziej realng w stosunku
do posiadanych zasobow i umiejgtnosci analiz¢ technicznej, finansowej, jak i czasowej wykonalnosci
projektu.

IV. STOPIEN WYKORZYSTANIA LOKALNYCH ZASOBOW W PROJEKCIE

1 - 5 pkt. Preferencje dla projektéw wykorzystujacych lokalng historig, tradycje, kulturg, walory
lokalnego $rodowiska, lokalna infrastrukturg turystyczna, lokalne produkty i ustugi.

V. POZIOM ZAANGAZOWANIA LOKALNEJ SPOLECZNOSCI

1 - 5 pkt. Preferuje projekty, sktadane przez podmioty/ organizacje dzialajace na rzecz spoteczno$ci
lokalnej, przewidujace ich znaczacy udzial w realizacji projektow, uwzgledniajace partnerstwo.

VI. ZASIEG ODDZIALYWANIA PROJEKTU

1 - 5 pkt. Preferencje dla projektow realizowanych w wigkszej ilosci miejscowosci.

VII. WSPARCIE DLA OKRESLONYCH GRUP OSOB/BENEFICJENTOW

1 - 5 pkt. Preferencje projektéw skierowanych do dzieci i mtodziezy, kobiet; do oséb zagrozonych
wykluczeniem spolecznym (w tym bezrobotnych), niepelnosprawnych i inny grup spolecznych
wymagajacych wsparcia.

Viil. WPLYW PROJEKTU NA PROMOCJE OBSZARU DZIAFANIA LGD
1 - 5 pkt. Preferuje si¢ projekty, ktérych realizacja bedzie skutkowata duzym efektem promocyjnym dla

catego obszaru LGD.




