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KRYTERIA WYBORU OPERACJI DO DZIALANIA

L ROZNICOWANIE W KIERUNKU DZIALALNOSCI

NIEROLNICZE]J”
KRYTERIUM OPIS/ODDZIALYWANIE LICZBA PUNKTOW
Miejsce realizacji Preferowane bedga projekty Miejscowosci:
1. projektu zlokalizowane w mniejszych Do 500 mieszkaricéw- 5 pkt.

miejscowosciach
501-1000 mieszkancéw- 4pkt.

1001-1500 mieszkancéw- 3 pkt.
1501-2000 mieszkancow- 2 pkt.

Powyzej 2000 mieszkaricéw- 1 pkt.

Wysokosc¢ wnioskowanej | Preferowane beda wnioski o Kwota dotacji w PLN:
2. kwoty nizszej kwocie dotacji Do 40 000- 15 pkt.

40 001-60 000- 10 pkt.
60 001-80 000- 5pkt.
Powyzej 80 000- 1 pkt.

Rodzaj dziatalnosci Preferowane beda wnioski, Dziatalnos$¢, ktérej dotyczy operacja
3. gospodarczej ktorych realizacja przyczyni bezposrednio zwigzana jest z sektorem

sig do rozwoju turystykioraz | +,rvstycznym lub produktem lokalnym-5 pkt.
wytwarzania i promocji

produktéw lokalnych . L
Dziatalnos¢ nie dotyczy sektora turystycznego

i produktow lokalnych- 0 pkt.

Tworzenie miejsc pracy Preferowani beda Wiecej niz 1 miejsce pracy- 5 pkt.
4. whnioskodawcy
zwiekszajacych zatrudnienie 1 miejsce pracy- 3 pkt.
na terenie LGD
Wptyw realizacji Projekt zgodny z wiecej niz 3 celami- 5 pkt.
5. operacji na osiggniecie Zbieznos¢ projektow z celami Proiekt zeod 7-3 celami- 3 pkt
celéw ogdlnych i LSR rojext zgodny 2 celami- 3 pit.
szczegotowych LSR Projekt zgodny tylko z jednym celem- 1 pkt
Wykorzystanie lokalnych Preferowane bedga projekty Projekt oparty na co najmniej 2 lokalnych
6. zasobow(walory wykorzystujgce lokalne zasobach- 5 pkt.
naturalne, kulturowe) walory naturalne i kulturowe Projekt oparty na jednym zasobie

zbiezne z LSR dziedzictwa- 3 pkt.

Projekt nie jest oparty na lokalnych zasobach-
0 pkt.




Komplementarnos¢
operacji do innych
operacji/projektow
zrealizowanych lub
realizowanych lub
realizowanych i
finansowanych w
ramach przedsiewziec
przewidzianych w LSR

Preferowane bedg projekty
wzajemnie sie uzupetniajace

Projekt jest komplementarny z wiecej niz 1
inng operacja realizowang lub zrealizowang w
ramach przedsiewzie¢ przewidzianych w LSR-

5 pkt.

Projekt jest komplementarny z 1 inng
operacja realizowang lub zrealizowang w
ramach przedsiewzie¢ przewidzianych w LSR-
2 pkt.

Projekt nie jest komplementarny z innymi
operacjami/projektami- 0 pkt.

Innowacyjnos¢ operacji*

Preferowane bedgq projekty
innowacyjne w skali

gminy/gmin

Operacja o podobnym charakterze nie byta
wczesniej realizowana na terenie gmin- 5 pkt.
Operacja o podobnym charakterze nie byta
wczesniej realizowana na terenie danej
gminy- 3 pkt.

Operacja o podobnym charakterze byta
wczesniej realizowana na terenie dane;j
gminy/gmin- 0 pkt.

Wykorzystanie
technologii
teleinformatycznych

Preferowani beda
whnioskodawcy
wykorzystujgcy technologie
teleinformatyczne zgodnie z
zasada spoteczenstw
informatycznych

W dziatalnosci, ktérej dotyczy operacja
zostang wykorzystane technologie
teleinformatyczne- 3 pkt.

W dziatalnosci, ktérej dotyczy operacja nie
zostang wykorzystane technologie
teleinformatyczne- 1 pkt.

10.

Zakres i realnosé¢
kosztow

Efektywno$¢ rezultatéw w
relacji do naktadéw

Whnioskodawca wnosi tylko minimalny wkfad
wtasny- 5 pkt.
Whnioskodawca wnosi 55% wktadu wtasnego-
7 pkt.

Whnioskodawca wnosi powyzej 55% wktadu
wtasnego- 10 pkt.

Max Liczba punktow : 63pkt

innowacji

Minimalna liczba punktéw niezbedna do wyboru operacji: 30% (18,90 pkt )LGD bedzie dofinansowywac tylko
najlepsze projekty. Jezeli projekt nie otrzyma minimum pkt zostanie uznany za ,,negatywnie oceniony” i nawet w
przypadku wystarczajgcej ilosci funduszy w ramach konkursu nie zostanie przeznaczony do dofinansowania.

*innowacyjnos¢ rozumiana jako: nowy produkt, ustuga, nowatorskie wykorzystanie zasobéw, wykreowanie
nowego rynku, udoskonalenie wyrobu juz wytworzonego, zmiany w metodach wytwarzania, sposobach
docierania do odbiorcéow, wprowadzenie nowej technologii, nowej metody marketingu, adaptacji juz powstatej




